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Na jakie raporty zwrdci¢ uwage w
Google Analytics 4

by wyciggacé wnioski prowadzace do
lepszej optymalizacji dziatan

marketingowych
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Sprawdzmy kim jest Twoéj odbiorca

Atrybuty uzytkownika takie jak jego ptec, region, z
ktdérego pochodzi oraz czym sie interesuje,
pomogg Ci precyzyjniej dobierac zrodta, z ktorych
bedziesz korzystat, grupy docelowe targetowania
reklam czy tez technologie.




Raport ptci -sprawdz, do jakiej ptci trafia najczesciej Twoja witryna

Raport panstw/miast - tu dowiesz sie pochodzenia uzytkownikéw

Raport dotyczacy zainteresowan -sprawdzisz czym najbardziej interesuja sie Twoi
odbiorcy, aby mdc jeszcze precyzyjniej targetowad swoje reklamy

Raport przedziatow wiekowych -powie Ci wiele o tym, z jaka grupa docelowa masz

do czynienia jak réwniez ich zaangazowanie oraz wykonywane zdarzenia na stronie

Raport dotyczacy przegladarek -pozwoli Ci dowiedzie¢ sie, z jakich przegladarek
korzystaja odbiorcy, ich aktywno$¢ oraz zaangazowanie

Raport kategorie urzadzen -ile os6b korzysta z urzadzeri mobile, desktop lub tablet



Cykl zycia
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Poznaj,,Cykl zycia” uzytkownikow

To z tej biblioteki raportéw mozesz
wyciggnac najwiecej informacji

o zrédle/medium pochodzenia Twoich
odbiorcow. Ktére ze zrédet przynosi
najwiecej kluczowych zdarzen w witrynie
czy tez jaki przychdd generuje.

/




Biblioteka raportow “Cykl zycia”

Pozyskiwanie uzytkownikéw ogdétem -pozwoli Ci sprawdzié liczbe nowy oraz aktywnych
uzytkownikoéw filtrujgc raport sesji po zréodle/medium mozesz tez dowiedzied sie bardziej
szczegotowo, skad jaka liczbe sesji wygenerowato dane zrédto, a to nic innego jak jeden ze
wskaznikdéw zaangazowania uzytkownika pochodzacego z danego zrédta.

Raport kampanie Google Ads-to tutaj sprawdzisz liczbe aktywnych uzytkownikéw
pochodzacych z kampanii Google Ads czy tez liczbe kluczowych zdarzen, ktére tacy
uzytkownicy wykonali

Raport bezptatnych wynikéw wyszukiwania -bedg tu widocznie miedzy innymi frazy
wyszukiwane w bezptatnych wynikach wyszukiwan Google, dzieki ktédrym uzytkownicy
wchodza w interakcje z Twojg witryna (o ile Google Analytics jest potgczony z ustuga
Google Search Consol)

Pozyskiwanie uzytkownikéw (nowy uzytkownik) -to idealny raport do sprawdzenia
catkowitej liczby uzytkownikéw, nowych uzytkownikéw czy tez tych powracajacych do
witryny.



Przeglad raportow m
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Podsumowanie reklam

Jesli prowadzone sg ptatne dziatania reklamowe
czy to w Google Ads, czy tez w Social Media to
podsumowanie reklam da Ci najlepszg wiedze:

o Sciezce atrybuciji uzytkownika, poczgtkach
styku z markg, az koncowego zrodta
prowadzgcego do realizacji kluczowego dla
Ciebie zdarzenia.




Sciezki atrybuciji-weryfikacja zrédet punktu styku uzytkownika z witryna, to tutaj
sprawdzisz, ktéra grupa kanatéw, a nawet, ktére konkretnie zrédto czy tez kampania
reklamowa przyczynity sie do realizacji kluczowego zdarzenia w jakim miejscu
sciezkKi

Modele atrybucji-w zaleznosci od modelu atrybucji poréwnasz liczbe kluczowych
zdarzen, pamietaj, ze Google Analytics 4 domyslnie bazuje na modelu opartym na

danych

Wszystkie kanaty-pozwolg sprawdzic, ktéry z kanatéw przyczynit sie do realizacji
kluczowych zdarzen, jakie wygenerowat koszty oraz przychody

Google Ads-to tutaj znajdziesz koszt pozyskania ruchu dzieki ptatnym kampanig w
Google, jaki wygenerowaty ruch, czy tez przeanalizujesz, ktéra z kampanii okazata

sie najbardziej skuteczna.



Podsumowanie reklam Niestandardowe 1paz-31gru2024 ~

Kluczowe zdarzenia: 12/12 ~ Q Dtugosc¢ sciezki = wszystk... Dodaj filtr +
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Planowanie Punkty stycznosci z klientem na poczatku Punkty stycznosci z klientem w potowie Punkty stycznosci z klientem na koricu 0

Wszystkie kanaty

Coogledds Organic Search Direct
Referral

Narzedzia | Organic Search

Referral

Segmenty reklamowe Email

Organic Search |

Organic Social

Organic Social Referral
Email
Organic Social

A Email
Display Jeszcze 4

Liczba wierszy na strone: 10 Przejdz do: 1-10z30

Gtéwna grupa ka...grupa kanatéw) ~ Kluczowe Przychody z Dni do kluczowego Punkty stycznosci z klientem prowadzace do
zakupow zdarzenia kluczowego zdarzenia

250,00 0,00 zt

tacznie
100% catosci

99,00
(39.60%)




Dlaczego analiza ruchu jest
tak wazna?
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Realizuje cele biznesowe!

Zwiekszenie ruchu na stronie

Poprawa zaangazowania uzytkownikow
Budowanie swiadomosci marki
Generowanie leadow sprzedazowych
Pozyskiwanie nowych rynkow
Pozyskanie nowych kluczowych klientow
Zwiekszenie sprzedazy e-commerce



Sprawdz wiek i pteé odbiorcéw. Dowiedz sie ile czasu spedzajg na www.

Dowiedz sie, z jakiego zrodta pochodza. Pozwoli Ci to lepiej optymalizowaé
wydatki na marketing.

Przejrzyj zachowanie odbiorcow. Bedziesz mégt znalez¢ stabe punkty
witryny i je poprawié¢ oraz lepiej dobiera¢ targetowanie.

Wyciagnij wnioski z danych. To skarbnica wiedzy, za ktérg mnéstwo
przedsiebiorcéw zaptacitoby krocie. Ty masz to za darmo!
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